Il Cinema in Italia dal 01 gennaio 2000

Presenze in sala e quote di mercato
Fonte: dati Cinetel
Elaborazioni Chiara Guerraggio

Questo rapporto riporta 1 dati sul numero di spettatori in sala e sulle
quote di mercato registrate, in Italia, dalle diverse cinematografie a partire
dal 01 gennaio 2000.

E’, idealmente, diviso in due parti: la prima divide il periodo preso in
esame a seconda dell’anno solare (2000, 2001 e primi quattro mesi del
2002), la seconda & basata, invece, sul concetto di stagione
cinematografica, una stagione cinematografica che, a dispetto di ogni
proposito o intenzione di prolungamento, parte ogni anno, in Italia, nel
mese di settembre per terminare nel mese di giugno dell’anno successivo.
Nella seconda parte di questo rapporto, quindi, sono stati trascurati i mesi
di luglio ¢ agosto, periodo durante il quale, ad eccezioni di pochissimi e
sporadici casi, non ci sono nuove uscite di film in sala, il consumo
cinematografico & assolutamente residuale (nel 2000 i mesi di luglio e
agosto hanno registrato complessivamente il 6,4% dell’annuale consumo
cinematografico, nel 2001 il 4,6%) e, comunque, non si verificano
fenomeni tale da condizionare il comportamento del pubblico nella
stagione successiva. Nella seconda parte, quindi, sono state prese in
considerazione due stagioni cinematografiche — 2000/2001 e 2001/2002 -
con ’avvertenza di considerare i risultati dell’ultima ancora provvisori In
quanto la stagione & ancora in corso.

Le ragioni che hanno portato a questa doppia analisi — a seconda
dell’anno solare e della stagione cinematografica — sono essenzialmente
due, una di ordine pratico e una piu teorica. La prima ¢ diretta conseguenza
della confusione che, spesso, regna nelle analisi sul mercato
cinematografico italiano, all’interno delle quali vengono citati e discussi
dati annuali e stagionali a seconda delle convenienze e confrontati elementi
e periodi temporali non omogenei e quindi, sovente, poco indicativi.

La seconda, teorica, ragione si basa sulla convinzione che le scelte
del consumatore cinematografico sono, spesso, condizionate da una serie di
elementi aleatori ed “impalbabili” che, a dispetto di ogni strategia di
comunicazione e marketing delle societa di distribuzione, dipendono da
tendenze ¢ mode che si rinnovano ad ogni stagione. E’ come se l'estate
passasse un deciso colpo di spugna sui gusti e le preferenze accordate
durante la stagione cinematografica precedente. Con P’arrivo dell’autunno
della nuova stagione cinematografica, i1l consumatore riprende confidenza




con la sala cinematografica e ridisegna, spesso inconsciamente, il proprio
paniere di preferenze. L’analisi basata sulla stagionalita del consumo
cinematografico evidenzia, a grandi linee, questo tipo di meccanismo.

Un’ultima premessa metodologica. Ad eccezione della Tabella 1., 1
dati sono stati aggregati per grandi aree di riferimento: cinema italiano
(compresi i film realizzati In coproduzione), cinema europeo (con
esclusione del dato italiano), cinema statunitense ¢ altre cinematografie,
voce che raccoglie i dati riferiti a tutte le cinematografie non comprese
nelle categorie precedenti.

Di seguito, Tabelle ¢ Grafici. I commenti sono stati ridotti al minimo
indispensabile. Le pagine che seguono vogliono essere, soprattutto, una
base numerica di riferimento.



Tabella 1.“2000 e 2001 al Cinema in Italia”
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Visualizziamo graficamente i dati riportati nella Tabella 1.

Grafico 1. 2000 ¢ 2001 al Cinema in Italia: le presenze”
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Grafico 2. “2000 e 2001 al Cinema in Italia: quote di
mercato”

100% -
80%

‘ 60%

‘ a0% 1"

20%

| 0% B
2000 2001

‘ ‘LD ltalia E'Eﬁropa OUSA & Resto del Mondo

La Tabella e i Grafici precedenti mettono in evidenza i seguenti
elementi:
e Crescita del consumo cinematografico nel 2001 rispetto al
2001 (+12,8%);
e Per il Cinema italiano, incremento delle presenze (+24,8%) ¢
della quota di mercato;



e Per il Cinema europeo, forte incremento delle presenze
(+68,1%) e della quota di mercato;

e Contrazione nel numero di presenze (-2,5%) e della quota di
mercato per il Cinema statunitense;

e Buoni risultati, complessivamente, per le altre cinematografie
le quali, tuttavia, rimangono ancorate a percentuali minime.

Una considerazione a proposito del Cinema europeo che, come
appena osservato, registra un deciso incremento nel 2001 rispetto al 2000.
Questo risultato & dovuto in gran parte ad una sola cinematografia, quella
britannica, che, spesso, nell’immaginario dello spettatore ¢ assimilato a
quello statunitense. Le uniche altre due cinematografie europee, € questo
vale per tutto il periodo preso in esame, che riescono ad avere un discreto
successo di pubblico in Italia sono, a volte piu a volte meno, quella
francese e quella spagnola.

Di seguito, le presenze al Cinema, nel 2000 e 2001, mese per mese.



Tabella

2. “Presenze mensili 2000 ¢ 20017

2000 e 2001 al Cinema in Italia : presenze mensili (dato a

gennalo
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Visualizziamo graficamente i dati della Tabella 2.

Grafico 3. “2000 e 2001: andamento mensile delle
presenze”
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Il 2001, come gia osservato precedentemente, € stato un anno
maggiormente positivo rispetto al 2000. Questa indicazione viene
confermata dal grafico 3. Gli unici problemi, come accennato
nell’introduzione, rimangono durante i mesi estivi.

Soffermiamoci pitt da vicino sulle presenze registrate dal Cinema
italiano

Grafico 4. “2000 e 2001: andamento mensile delle
presenze registrate dal Cinema italiano™
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Il grafico precedente illustra chiaramente perché nella seconda parte
abbiamo scelto come periodo temporale di riferimento la stagione
cinematografica: la figura evidenzia il cambiamento di tendenza avvenuto
con I’inizio della stagione 2001/2002. In un mercato complessivamente in



crescita (cfr. Grafico 3) il Cinema italiano da settembre del 2001 comincia
a perderc spettatori rispetto ai mesi precedenti, una difficolta che
caratterizzera tutta la stagione 2001/2002

1 ’analisi delle quote di mercato contribuisce a evidenziare questa
situazione.

Tabella 3. “2000 al Cinema, quote di mercato”
] 2000 AL Cinema in ltalia: quote di mercato
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Visualizziamo graficamente i dati riportati sopra.

Grafico 5. “2000 al Cinema, quote di mercato mensili”
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Per completezza di informazione, inseriamo i dati relativi ai primi
quattro mesi del 2002, presenze in sala ¢ quote di mercato.

Tabella 4. “2002 al Cinema: le presenze (al mese di aprﬂe)
i 2002 al Cinema in Italia: le presenze
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Inseriamo questi dati rispettivamente nei Grafici 3 e 4.

Grafico 7. “2000, 2001 e 2002 al Cinema: andamento
mensile delle presenze”
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Grafico 8. “2000, 2001 e 2002: andamento mensile delle
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Analogamente per le quote di mercato

Tabella 5. “2002 al Cinema: quote di mercato (al mese di
Bpris)
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Che graficamente diventa:



Grafico 9. “2002: quote di mercato mensili registrate dal

Cinema italiano”
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La stagione

I.’analisi condotta su base stagionale facilita 'individuazione delle
dinamiche di comportamento del pubblico cinematografico italiano gia
osservate nella prima parte di questo documento.

Ricordiamo che abbiamo considerato una stagione cinematografica
che va da settembre a giugno, con esclusione, quindi, dei mesi estivi, e che,
ovviamente non siamo in possesso dei dati relativi ai mesi di maggio e
giugno relativi alla stagione cinematografica 2001/2002.

Partiamo dai dati relativi alle presenze.

Tabella 6. “Stagione 2000/2001: le presenze”

i Cme 3 in Italia: nella sta:one 2000!2001 le presenze

1 \l o I |

- [settembre ottot;a ndvmgwdiﬁembm; gennai_q__}
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Quindi, sempre per quanto riguarda le presenze al Cinema nclla
stagione 2000/2001:

Tabella 6 blS “I totall”

'a flne staglone' Quota %
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Tabella 7. “Stagione 2001/2002: le presenze”™

Il Cinema in Ile!la stagione 2000!2001 le presenze
P | i
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! N - S—— L e - |
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I P e = g |
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Quindi, sempre per quanto riguarda le presenze al Cinema nella
stagione 2001/2002:

Tabella 7 bis “I totali”

|_ - - Ia fine sta—glvon_eh Quota %*1
litatia o516 408[ 15, 5'
|Europa 1 1zesss0] 197
lusa T3 84256"6[ 571
]Resto del Mondo i 5457.057 - 8 ol
lotale ' 67803.883( 10051

Visualizziamo graficamente i dati riportati nelle precedenti due
tabelle.



Graﬂc?__lo “Stagione 2000/2001: presenze mensili”
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Glaﬁgo 11 “Stagione 2001/2002: presenze mensili”
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Cio che, immediatamente, puo essere notato ¢ il diverso andamento
della curva riferita al Cinema statunitense nelle due stagioni. Nella stagione
2000/2001 il Cinema americano faceva registrare il massimo delle presenze
nel corso di tre mesi (dicembre, gennaio e febbraio) sostanzialmente
equivalenti numericamente; ulteriori picchi, inoltre, si registrano a INizio
(ottobre) e fine (aprile) di stagione. Nella stagione 2001/2002, sempre per
quanto riguarda il Cinema americano, il massimo delle presenze si registra
solo a dicembre, con un inizio di stagione in sordina e una fine della
medesima ancora in divenire. C’é da notare, tuttavia, che 1 dati sono, in
questo caso, ingannatori in quanto il film campione d’incassi “Il signore
degli anelli” campione di incasso dei primi tre mesi del 2002 viene
considerato neozelandese e, quindi, non in quota USA.

Confrontiamo, comunque, |’andamento complessivo delle due
stagioni cinematografiche.

Grafico 12. “Stagioni 2000/2001 e 2001/2002: presenze”
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La stagione in corso presenta un andamento positivo nella sua prima
parte (fino a dicembre) mentre registra piu 0 meno vistosi cali di presenze,
rispetto alla precedente, da gennaio fino ad aprile

Osserviamo piu da vicino le presenze registrate dal Cinema Italiano.



Grafico 13 “Stagioni 2000/2001 e 2001/2002
Presenze registrate dal Cinema italiano”

- 5.000.000

| 4.500.000 —
- 4.000.000 : -

3.500.000 [
3.000.000
2.500.000
2.000.000 |
| 1.500.000 +—
1,000.000 - |

SRR Ao BN

— \
¢ s \.B

—+—2000/2001 & - 2001/2002

La stagione in corso appare nettamente ed univocamente deludente,
rispetto alla precedente, per il Cinema Italiano che perde spettatori e, come
vedremo successivamente, quote di mercato. Indice di questa difficolta
sono i modesti dati registrati nei mesi di ottobre e aprile, solitamente
periodi connotati da incrementi generali delle presenze.

[.e osservazioni fin qui riportate possono essere approfondite
esaminando le quote di mercato relative alle stagioni cinematografiche
prese In esame.



Tabella 8.

““Stagione 2000/2001: quote di mercato”

i Stagione 2000/2001: uote dl mercato

. b I Il |
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Tabella 9 “Stag lone 2001/2002 quote d1 mercato”

Stagione 2001/2002: quot uote di mercato

I I I Il | |
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lusa i s 5"__ 628 722 I ‘
||Resto ;:M Mondo 148 "2,K : ____A___Q_,gfl_'______ | o

Per quanto riguarda i risultati totali di fine stagione, facciamo
riferimento alle cifre gia riportate nelle tabelle 6 bis e 7 bis e limitiamoci ad
un confronto grafico.



Grafico 14 “Stagione 2000/2001 ¢ 2001/2002,
quote di mercato “
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Complessivamente, quindi, la stagione in corso vede una contrazione
della quota di mercato italiana, un’espansione di quella europea (molti i
“cas1” della stagione, come il francese “Il favoloso mondo di Amélie” o lo
spagnolo “Parlami di lei”) ¢ una riduzione della quota americana (ricordarsi
pero di quanto detto a proposito de “Il signore degli anelli”

Visualizziamo, ora, graficamente i dati riportati nelle tabelle 8 e 9:

Glaﬂco I5 “Stagione 2000/2001: quote di mercato”
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Grafico 16 “Stagione 2001/2002: quote di mercato”
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Un ultimo grafico confronta I’andamento della quota di mercato
italiana nelle due stagioni cinematografiche prese in esame.

Grafico 17 “Stagioni cinematografiche 2000/2001 e
2001/2002: quota di mercato del Cinema italiano*
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Dati relativi a film di Interesse Culturale Nazionale
finanziati dallo Stato a partire dal 1994.

I dati contenuti in questa parte si riferiscono ai seguenti film:

“Nemici d’infanzia”
“Compagna di viaggio”
“Con rabbia e con amore”
“Marciando nel buio”
“loe il Re”

“Romanzo di un giovane povero”
“Con gl occhi chiusi”
“Farinelli”

“I buchi neri”

“La lupa”

“Segreto di Stato”
“Messaggl quasi segreti”



i A Quota
) Tipelogia di : Quota Fondo di | Totale Somme % sul totale Scadenza
Ghente Finanziamento Erogaziane/000) prc;:}:g;” Garanzia (/000) | Rientrate (/000) erogazione quinquennio
Telecinestar Srl_|Produzione 2.693.000 807.900 1.885.100 —707.900 263 23/01/00
Telecinestar Srl_|Dislribuzione 1t 395 000 118500 276.500 24.620 6,2 17402102
Telecinestar Srl|Esportazione 119.000 35.700 83,300 5.700 4.8 25/03/01
Totale 3.207.000 962 100 2.244.900 738.220 23.0
Tipologia di Quota produttore Rientri avvenuti Somme non | Quota Fondo di | Rientri avvenuti | Somme non
Finanziamento (/000 {/000) rientrate (/000}| Garanzia (/000) (/000}) rientrate (/000)
Produzicne BU7 900 707.900]  100.000 1.885.100 0 1.685.100
Cistribuzione It. 118.500 24.620 93 880 276.500 0 276 500
[Esportazione 35.700 0 SJ00f  30000f 83300 o] 83.300
Totale 962 100 738220 273 BAD 2 244 600 0 7 744,900
Produzione Sala
Free Tv (Rai} 612.000
Pay Tv -
) Home Video -
e Estero
Contrib. Govern. -
Premio Qualita -
Versam, Produtt, 95.500
Totale 707.800
Distribuzione Jt.|Sala 24.620
Free Tv <
Pav Tv -
Home Video
Estero -
Contrib. Govern .
Premic Qualita
Versam. Societa -
Totale 24.620
Esportazione |Sala
Free Tv =
Pay Tv . - |
Home Video | 5
Estero 5700 |
Contrib. Govern. =
Premio Qualita
Versam, Societd -
Totale 5.700
W
» Qar*




W

G Quota | ., .. Somme
i Quota Rientri j Rientri
di
Tlpol?gia produttore avvenuti % _Sornme nen Fordo f‘l avvenuti % . B
Finanziamento (1000) (/000) rientrate (/000)| Garanzia (1000) rientrate

i =Y OISR TR LT (1000} (/000)
Produzione 807.900 707,900 87,6 100,000 1.885.100 Q 0] 1885100
Distribuzione It 118.500 24620 208] = 93880 276 500 a 8 276 500
Esportazione 35700 5.700 18,0 30,000 83.300 0 0 £3.300
Totale 962.100 738,220 76.7 223.880 2.244.800 [¥] O] 2.244.500

1}




Quota

Nota: gl incassi sala (£ 117.380.318) sono conflluili a recupero delle spese di edizione e lancio sostenule dal distributore

¢

Tipologia di - Quota Fondo di Tolale Somme % sul totale Scadenza
Cliente 4 & Erogazione {/000) produttore 2 % : ¢ 4
Finanziamento (/000) Garanzia (/000) Rientrate (f000) erogazione quinquennio
Alia Film Srl Produzione 1.778.000 533 400 1,244 600 605.031 34,0 24/05/00
Tipologia di Rientri avvenuti Somme non | Quota Fondo di Rientri avvenuti Somme non
d f
Finanziaments,  [Met prequtiore(on0) (f000) rientrate (/000)| Garanzia (1000) (/000) rientrate (/000)
Produzione 533.400 533,400 4] 1.244 600 T1.631 1.172 869
Produzione (/000) Sala -
Free Tv (Rai) 437.760
Pay Tv o -
| Home Video -
B Estero (Rai Trade) 109.440
Contribh. Govern 57 831
L Premio Qualitd -
Versam. Produtt,
Totale 605.031



" —_— Quota Rientri Buota ’ Rientri Somirie
Tipologia di . Somme non Fondo di i non
: produttore avvenuti e { o z avvenuti Yo 3
Finanziamento rientrate (f/ODO) | Garanzia rientrate
(/000) (fooo) (fo00)
= (f000) {1000}
Produzione 533.400 533.400 100.0 0 1244 600 71.631 58] 1.172.969
|
"




Quota

Tipologia di i s 5
Cliente ipoipgat Erogazione {/000) produtiore Ruots F_ondo o T_male Somme e sul 1(_3Lale S.Cadenza‘
Finanziamento {1000} Garanzia (/000) Rientrate (/000) erogazione quinguennio
TVMA & Associati Sr Produzione 3.139.000] 941.700 2.187.300 460.700 147 06/03/00)
Dalia Film Sri Distibuzione 1L £10.000 243.000 567.000 £65.040 8.0 07111101
Totale 3.949.000 1.184.700 2.764.300 525.740 13,3
Tipoiégla di Rientri avvenuti Somme non | Quota Fondo di | Rientri avvenuti Somme non

Quaota produttore (/000)

Finanziamento (1aany rientrate (/000)| Garanzia (/000) (/000) rientrate (/000)
Produzione 541.700] 4560 700 481.000 2.187.300] 0 :
Distribuziong IL. 243 000 65.040 177.960 567.000 ¥] 567.000
Totale 1.184.700 525.740 658.960 2.764.300 [ 2.764.300
Produzione (/000) Sala =

Free Tv 388,800
Pay v 40.500
i Home Video 21.084
Estero B
Contrib. Govern. 3
Premic Qualita L. -
Versam. Progull. 10316
Totale 460.700
Distribuzione It, (/000) |Sala 51302
Free Tv ; -
Pay Tv -
Home Video =
Estero
Contrib. Govern. -
Premic Qualita =
Versam Societd = 13.738
Totale £5.040
]



o Quota Rientri : Quots | o Somnie
Tipologia di i Somme non Fondo di 4 non
S : produttore avvenuti % : avvenuti %
Finanziamento (/000) (1000) rientrate (/000)| Garanzia (1000 rientrate
{/000) I {1000}
Produzione 941.700]  460.700 48,8 481.000] _ 2.197.300 [i 0| 2.187.200
Distribuzione It 243.000 65.040 26,8 177,960 567.000 [1] Q 276.500
Totale 1.184.700 525,740 44 4 658 960 2,764,300 0 0] 2.473.800
L




Quota
Tipologia di Guaota Fondo di Tofale Somme % sul lotale Scadenza
fiente Finanziamento Eragazicns (bop) prt;;;t;;)ra Garanzia {/000) Rientrate (f000) erogazione quinguennio
Zeudi e Franco Cristaldi Film Sd Produzione 3235000 970,500 2.26!_‘..500 949.100 293 20/11/00]
Zeudi e Franco Cristaldi Film Sri Distribuzione It 560.000 168,000 352.000 96.400 17.2 06/05/01|
Totale 3705 000 1 136,500 2656500 1 045 500 275 ]
coai Rientri avvenuti Somme non Quota Fondo di Rientri avvenuti Somme non
Tipclogia di Finanziamento | Quota predutiors (1900) {/000) rientrate (/000) | Garanzia (1000) {f000) rientrate (/000)
Produzicne 970,500 848 100 21,400 2.264.500 0 i 2284500
Distribuzione It 168.000 96 400 71.600 382.000 4] 362 000
Totale 1.138,500 1.045 500 53.000 2.656.500 0 2 656.500
Produzi Sala -
Free Tv (Rai) 617,625
Fay Ty 70.875
- Home Video .
i Estero | 200.372
Contrib. Govern. 30.228
Premio Qualita -
Versam, Produtt 30.000
Totale 949.100
Distribuzione It Sala ) 76.400
Free Tv -
Pay Tv
Home Video
Esterc . -
Contib. Govern -
Premic Qualita -
Versam. Socield 20.000
Totale 96.400
1



Tipologla di

Quota Rientri

Quota Fondo| Rientri

Somme nor
" Somme non
; 3 produtiore avvenuti o di Garanzla | avvenuti % rientrate
amento rie 00
Finanziamen (000} {1000} enteate (0001 " tioionj {/000) {io00)
Produzione 970.500| 949 100 578 21.400] 2 264 500 0 U] 2.264 500
Distribuzione It 168 000 56 400 57.4 71.600 392 000 ] ol 382.000
Totale 1.138.500] 1045500 918 93000| 2656 500 0 0] 2656500
!




Quota

Cliente Tipologia di Erogazione {1000) rodomar Quota Fondo di Totale Somme % sul totale Scadenza
) Finanziamento g P (1000) Garanzia (/00D) Rientrate (/000) erogazione quinquennio
Duea Film Srl Produzione 1.530.000 459 000| 1.071.000 923 337 ) 60,3 J0/01/00
Tipologia di Rientri avvenuti Semme non | Quota Fondo di | Rientri avvenuti Somme non
d
Finanzlamento | QUOta Produttore (/000) (/000) rientrate (/000) | Garanzia (/000) (/000) rientrate (1000}
Produzione 458,000 450,000 0 1.071.000 464.338 606 662
Produzione Sala 20700
Free Tv (Rai) 630.000
~ Pay Tv T
Home Video -
Estero 5
Contnb. Govern. Z
Premio Qualita 272637
Versam. Produtt, -
Totale 923.337
11]
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Quota
ta jentri ientri
Tipologia di Qug Rien ". s Somme non Fondo di Rlors . N Somme non
Fi zi to produttore dvieniti n rientrate (/000 Garanzia Bvvenul n rientrate (/000)
Bselamin (/000) (/000) ! e (1000}
{f000)
Produzione 459.000]  459.000 100,0 0| 1.071.000] 464.338| 43.35556 606 662
11}




y ; Quota
. Tipologia di Quota Fondo di Totale Somme % sul totale Scadenza
iy Finanziamento Eiogaziane (j000) pr;:.é:tul]ure Garanzia (I000) | Rientrate (/000) erogazlone quinguennio
Massfim SA. Sludio EI Sri, Malopigia 51| Praduzione 2.400.000 720 000 1.680 000 734616 30,6 0B/02/00
" 4 i Rientri avvenut! Somme non | Cuota Fondo di | Rientri avvenutl Somme non
Thpaiegla di Plnanziamagty Quata produttore (/000) {1000} rientrate (/000)| Garanzia (1000) {/000) rientrate (/000)
Produzione | 720000 720.000 0 1.680 00D 14616 1665 354
Produzione Sala 38.042
Free Tv 340.000
Pay Tv -
Hoine Video -
Estero 67 000
Contnb. Goven o
Premo Qualitd - |
Versam. Produtl 288.573
Totale 734.616
1]

)




Somme

. ia di Quota Rientri R Quota Fondo| Rientri G
.TIPOITQ s ; produttore avvenuti % rentrate (/000) di Garanzla | avvenuti “a Hentiits
Einanziamarito (r000) (/000) (fa00} (1000) et
Produzione 720.000] 720,000 100,0 0] 1680000 14616 0.8 166564

o0




Nota: spese di edizione e lancio accertate L 953.059.597. Queste spese sono stale recuperate con la

781.776.B48) e con una parte dei proventi televisivi (L. 161,282.751)

-

: Quota :
: Tipologia di . Quota Fondo di | Totale Somme % sul totale Scadenza
5 E / : :
Ctierite Finanziamento TogREions {0 prc()!dotag?re Garanzia ({/000) Rientrate (f000) erogazione quinquennio
IIF S, Mg Srl Produzione 2.728.000 B18.400 1.80% 600 1.503.926 55,1 07/06/00
: L Quota : : ;. ; ; ; :
Tipologia di roduttere Rientri avvenuti Somme non | Quota Fondo di | Rientri avvenuti Somme non
Finanziamento P (1000} (f000) rientrate (/000) | Garanzia (/000) (f000) rientrate (/000)
Froduzione B18.400 818 400 0 1.909.600 685 526 1.224.074
Produzione Sala
Free Tv (Rai) _813.731
Pay Tv 188.016
Home Video 113.985
Estero 4.902 |
Conirib. Govern. 383.292 |
Premic Qualita -
Versam. Produtt. -
Totale 1.503.926

quota netta produttore sugli incassi di sala (1



Nota: i proventi di sala, free tv, pay tv e home video sono stati imputati al recupero delle

\

W\

" Quota
i i . o,
Cliente Tlpol?g adi Erogazione (1000) produttore Quota Fpndo di Tglai; Somme %o sUl tcftale Scadenza
Finanziamento (/000) Garanzia (/000) Rientrate (/000) erogazione quinguennio
Telecinestar Srl  |Produzione 2 160.000 648.000 1.512.000 2 160.000 100,0 07/06/01
. . Quota . ; . . " .
Tipolagia di e Rientri avvenuti Somme non | Quota Fonda di | Rientri avvenuti Somme non
Finanziamento p (/000) (/000) rientrate (/000) | Garanzia (/000) (foom) rientrate (/000)
Produzione 648,000 " 648.000 0 1.512 000 1,512,000 0
Produzione Sala -
Free Tv (Rai) -
e Pay Tv
Home Video -
Estero (Francia) 1.381.000
Contrib. Govern 491.162
Premio Qualita B
Versam. Produtt 277.6838
Totale 2.160.000

spese di edizione e lancic debitamente accertate,



4 - Somme .
Tipologia di oty Rientri non . |Quota Fondo|  Rientri Somme
Finanziamento | Produttore | avvenuti % | rientrate | @1 Garanzia | avvenuti % L
(/000) (fooq) 1000 {/000) (/000) rientrate
{/000) (1000}
Produzione 818.400] 818400 1000 0] 1.009.600]  685576] 3580803 1.224.074
v
\A v o
-\A‘ ¢
. 0C
.'




ool | Ry | | g | e [eatoue Mt | S
Finanziamento (1000) /000) ri{e{::]r;}te (/000) 1000) . ri;r;;r:;e
Produzione 648.000 £48.000 1000 0 1.512.000] 1.512.000 100 0
"
\L
¢
1




Quota
Tipologia di Quota Fondo di Totale Somme % sul totale Scadenza
i
Cliente Finanziamento Crogazione:{/060) prc{';:tol;)re Garanzia (/000) Rientrate {/000) erogazione quinguennio
Filmauro Srl Produzione 1.737.000 521.100 1.215.600 1.039.393 59,8 24103100
Tipologia di Rientri avvenuti Somme non | Quota Fondodi | Rientri avvenuli Somme non

Finanziamento | |°!2 Produttore (/000) (1000) rientrate (/000) | Garanzia (/000 (1000} rientrate (/000)

Produzione 521.100 521,100] (1} 1.215.900 518.293 697,607
Produzione Sala [ 4.565
Free Tv -
Pay Tv 396.000
__|Home Video 5
Estero (M.G. Rai Trade) 495.000
. Contrib. Govern. 143.827
Premio Qualita -
= Versam. Produtt, &
Totale 1.035.392




Cuota Rientri Quota Fondo| Rientr]
Tipologla di . i Somme nion - i " Somme non
Finanziamento produttors | avvenut % | entrate (io00) | ' Garanzia | avvenut A rientrate (/000)
1 {/000) {/000) {/000) {/000)
Produzione 521.000] 521000 100,0] 0] 1.215.800] 518293 4262679 697.607




— Tipologia di ” i 06 Quatn Quota Fondo di | Totale Somme | % sul totale Scadenza
Finanziamento x ° 11005 G la (fooo) (fo00) gazl ing
inbe Fims S, Praduction Group S ~Produz|'une _isnoon] 591300 1.379 700 1484513 153 11/07/00)]
be Films Sr, Production Group Sri | Distribuzione it 557.400 167.220 ] 350,180 557.400 1600 04/08/01
Globe Films Sr, Production Group Sd_|Espanazione 53.500 ___18170 3r.730 53,900 1000 04/06/01
Totale 2 582,300 774,690 1.807 610 2,085,812 812

Tipologia di Finanziamento Quota produrore (/000) Fientri avvenuti Summe non | CQusota F.nnﬂa di | Rientri avvenuti .somme nen
- {1000} rientrate {/000] | Gara 1) [fooo] rientrat
Frocuzione 591300 R [ 1.378 700 893,212 406.435‘
Distnbuzione I, * 167.220 167.220 a __390.180 380.180 2 a
Esporiazione 16.170 16.170 0 37,730 RET [
Totale 774,880 774 690 o] 1.807 610 1,321,122 486 4BB
Produzione Sala - = .
Free Tv (Mediaset) 507.053
Pay Tv ] 3
i Home Video ) .
1Eueru __50.562
Contrih Govern. £51.507
Premio Cualild 185 390
e Versam, Produl ] -
Totale 2 1.484.512
Distriburiane i, Sala | 25.853 |
Free Tv 531.547
_|Pay Tv -
Home Video -

‘Eslcm ™
Contrib. Govermn,
Premiv Cualita
Versam Societd

Totale 557.400
Esportazione Sata
Free Tv -
Pay Tv 2
Home Video =
Estera 53 000
— Contrils, Govem. .

Premio Qualita %
_|Versam. Societd =
Totale 51.900

Nota: spese di edipone e lancio accerale e riconusciule L, 1.107.873 323

W

1



. N Somme Quota _ 2 Somme
Quota Rientri Rientri
Finansamento | Po0utore | avemut | % | ton | Cone S | e | % | men
nar o0
ooty el (000} (o) (100} {000)
Produzione 561.300] 581300 100.0 o] 1.379.700 893.212] B4, 73558107] 486488
Distripuzione It 167220 167220 100,0 0 350180 390180 100 0
Espartazione 16170 16.170 100.0 4] 37.730 37.730 100 o
Tolale 774680 774.690 100.0 0. 1.807.610] 1.321.122 T3 DHG6T246] 406 486

\Y




Biita Totale
; . ) " .
Cliente I.TI}]OIFIQIE di Erogazione (/000) | produttore Quota F‘ondo di §omme % sul ?tale
Finanziamento Garanzia (/000) | Rientrate erogazione
1/900) (/000)
Dania Film S, Filmtre Sri, Andromeda Production 81 |Praduzions 2.418.000] 725400 1.692 600  749.986) 31.0]
Somme "
" 2 i Quota produttore Rientri avvenuti non Quota Fondo di Rientﬂ_ Scfnme no:l
Tipologia di Finanziamento . _ avvenuti rientrate
(/000) (f000) rientrate | Garanzia (/000)
(1000} {f000) {1000)
Produzione | 725.400 725.400 0 1.692.600 24.566]  1668.014
Produzione Sala
Free Tv (Mediaset) 542,376 |
I Pay Tv s
) Home Video 106.375
Estero 101.235
Contrib. Govern. -
= Premio Qualita =
. Versam. Produti -
Totale 749.986

Nota: spese di edizione e lancio accertate L. 302.541 686
video (L. 54.328.316) e con la quota produtiore degli incassi

it

Queste spese sono siate recuperate con un
sala (L. 47.332.350).

a parte dei proventi televisivi (L. 200,880.000), home



) o CGluota Rientri Quota Fondo| Rientri
Tipologia di . & Somme non iy i N Somme non
Finanziamento | Produttore | awvenuti | % | O 0 (foop) |t Garanzia | ‘avvenuti | % { (/000)
nanzar {/000) (f000) " (ooo) (/000) !
Produzione 725.400]  725.400] 1000 0] 1692600 24.586] 15 1.668.014




¥ N\i\eﬁﬁa{g

a Totale
Clients .Tipollogia di Erogazione (/000) prodt:?t::re Quota Fpndn di S:omme %Y sul Inlnta!e S‘Cadeﬂlﬂl
Finanziamento Garanzia (/000) | Rientrate erogazione | quinquennio
(/000) (1000}
Clesi Cinematografica 5d, Film Master Film S Produzione 1.378.000 413.400 564,600 699.920 0.8 20011/00
Fima Master Film Srl Distribuzione It, 223.600 67.080 156 520 18.729 88 16/04/03
Rai Trade Spa Esportazione 174300 52.280 122.010 4984 29 22/109/02
Totale | 1.775.900 532 770 1.243 130 724633 408] . '
Semme Rientri |Somme non
. ia di Fl i enis Quota produtiore Rientri avvenuti non Quota Fonde di 2 i it
Tipologia di Finanz (/000) (/000) rientrate | Garanzia (f0on) | 2YVenuti | rie
(1000) (/000) {/o00)
Produzione 413,400 413.400 ) 964.600|  286.520 678.080
Distribuzione I b67.080 18.729 47.351 156.520 ] 156.520
Esportazione 52 250 4,984 47 306 122.010 0 122.010
Totale 532 770 438 113[ 94,657 1.243.130 286.520 956,610
{Produzione Sala -
Free Tv 592 240 |
. Pay Tv -
Home Video % ]
B Eslero (Rai Trade) 107.680
Contrib. Govern 5]
Premio Quaiits 4
Versam. Produtt ]
Totale 699.920 |
Distribuzione It Sala 19.728
Free Tv ]
Pay Tv -
Home Video =
Estern -
Contrib. Govern =
Premio Qualita -
Versam. Sociela 5
Totale 19,729 |
Esportazione Sala -
Free Tv -
Pay Tv -
Home Video -
Estero 4.984
[ Conlrib._Govern. ]
Premio Qualita -]
Versam. Societd ?
Totale 4,984
(%]
. LP




Tipologia di -‘

Quota Rientri Somme non Quota Fondo| Rientri SEmie s
; produttore avvenuti Y : . di Garanzia | avvenuti | %

Finanziamento (/000) {1000) rientrate (/000) (1000) (/000) rientrate (/000)
Produzione 413.400 413400 100,0 0 964 600 286.520| 28,7 £78.080
Distribuzione It, 67.080. 19.729| 2894 47.351 156.520 0 0 156.520
Esporazione 52,290 4 984 9.5 47.306 122.010 0 4] 122.010
Tolale 532.770 438.113| 8272 94 657 1.243.130] 286520 | 230 956 610

: 1 v
. MAe4 ?
\ \




